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Editorial

De todos los seres vivientes
el hombre es el Unico que ha
llegado a tal punto que ya no sabe
por qué existe...
Chaman Lakota

"Yes, we can €" Si, podemos é
Ultimamente esta frase galvaniza a los
politicos , a los VIP y al hombre de | a
calle como si fuera  un sortilegio y a la
par una férmula oportunista que resue -
na en nosotros como una afirma cién
populista y revanchista de nuestras
derrotas individuales, aln calientes bajo
las cenizas de nuestra  cobardia colectiva .
Ya, el pueblo se siente mucho mas
animado en su versétil valentia . Detras
de este eslogan de la victoria, minucio -
samente elabora do como concepto de
marke ting para producir el entu siasmo
de un electorado pusilanime, se esconde

la imagen de un hombre que ya ha
alcanzado el mito, simplemente por ser

el primer presidente negro de los
Estados Unidos. Por eso estas tres pala -
bras son ante todo la clara afirma cién de
su determinacion.  Si no resulta extrafio
que los negros de todo el mundo se
conmuevan al ver a uno delossuyos -al
menos por el hecho d e tener la piel
negra - franquear el umbral de una Casa

Blanca construida por esclavos neg ros,
es mucho mas irbnico observar que la
mayoria de los blancos se haya  sumado
en un Unico aliento a esta admiracién
planetaria

Si, el esclavo de aye r se ha convertido
en el amo de hoy. Este hombre, hoy el
mas potente del mundo, es el mismo
hombre sobre quien e | blanco tuvo poder
de vida y muerte, de viola cién y de
tortura; el mismo hombre que construyo
con su carne y su trabajo el im perio vy la
hegemonia occidental; el mismo hombre
a quien la cristian dad y el islam negreros
vendieron en los cuatro punto s cardi -
nales; es el hombre a quien Ila Iglesia
compré con sumo agrado; el mismo
hombre a quien robaron sus hijos y
cuyas tierras fueron expoliadas y coloni -
zadas; el hombre cuyo es piritu y cuya
cultura se quiso destruir y a quien
encerramos en las jaulas de los zoos
humanos en  las exposiciones uni versa -
les; es el hombre a quien le chupamos

la sangre y a qui en le negamos tener
una alma. jLo que son las cosas !, este
mismo hombre negro es quien hoy abre
la puerta de todas las reconcilia  ciones

con estas t res palabras : " <HV ZH FDQ«

Cuén a menudo se reduce el deber de la
memoria a un ejercicio de  fiauto -perdé no
de rapida y fécil despenalizacion.

La fiObamania 0 estd en boga y sus
souvenirs  proporcionan  jugosos benefi -
cios: segun un reciente articulo publi -
cado en el New York Times , ya han
producido 200 millones de ddlares.
Obama no so6lo se ha convertido en el
primer presidente ameri cano negro sino
en la primera marca politica ala venta
en e-Bay. Camisetas, gorras, platos,
latas y sus hijas disfrazadas de mufiecas
fiBarbie 0 negras. Lo grotesco no tiene
limite, tiene  precio.



